Program studiéw stacjonarnych | stopnia (licencjackich) na kierunku MARKETING | KOMUNIKACJA RYNKOWA
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00 Przedmioty ogolnouczelniane;
09-21-2-1-00-0-01 Ochrona wlasnosci i j| z 1 25 | 15 [ 15 10 1|1
09-21-2-1-00-0-02. Bezpieczeristwo i higiena pracy| Z 1 25 5 5 20 | 1 |5g
09-21-2-1-00-0-03 Przysposobienie biblioteczne| Z 2 2 2 2.
07-21-2-1-00-0-04 Jezykiobce| Z 20 | 500 [ 300 300 200 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4
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01{Modut iot6 i ych - dczo-bi: y
06-21-2-1-01-0-01 Podstawy zarzadzania| E 4 200 [ 60 [30] 30 [ 0] 0 40 | 4212
06-21-2-1-01-0-02 Matematyka| E 5 [125] 60 [30] 30 [ o] 0 65 |5 [ 22
06-21-2-1-01-0-03 yka w z 4 100 [ 60 [30] 30 [0 ] 0 40 41212
06-21-2-1-01-0-04 Laboratorium metod statystycznych| Z 2 50 | 30 | o 0o |3 [ o 20 2 2
06-21-2-1-01-0-05 Zarzadzanie projektami| Z 3 75 | 45 [15] 0 0 | 30 30 311 2
06-21-2-1-01-0-06 Spoleczne aspekty zarzadzania| E 4 |10 ]| 60 [30] 30 | oo 40 4122
06-21-2-1-01-0-07 Whprowadzenie do finansow i rachunkowosci| Z 4 100 [ 60 [30] 30 [ 0] 0 40 |4 ]2102
06-21-2-1-01-0-08 Podstawy ekonomii| _Z 3 75 | 45 [15] 30 [ o] o0 30 |31 2
06-21-2-1-01-0-09 Autoprezentacja| Z 2 50 [ 30 [ o[ 3 [o0]o0 20 2 2
06-21-2-1-01-0-10 Podstawy prawa z uwzglednieniem specyfiki MSP| _Z 3 75 | 45 [15] 30 [ o] o0 30 |31 2
06-21-2-1-01-0-11 Zarzadzanie jakoscia ustug| E 4 [100 [ 60 |30 ] 30 [ 0| 0 40 41212
06-21-2-1-01-0-12. Komunikacja interpersonalna i techniki negocjacji| 7 3 75 | 45 o[ a5 oo 30 3 3
06-21-2-1-01-0-13 Etyczne aspekty marketingu| Z 2 50 | 30 [15] 15 [ 0] 0 20 2 |1 (1
06-21-2-1-01-0-14 Nowoczesne finansowanie biznesu| _Z 3 75 | 45 [15[ 30 [ o] o 30 3|1 ]2
06-21-2-1-01-0-15 Przedsiebiorczos¢ w malej firmie] Z 3 75 | 45 [15] 30 [ 0] 0 30 3|1 ]2
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03|Modut iot6 i ych - ingowy
06-21-2-1-03-0-01 Podstawy marketingu| E 4 |10 ]| 60 [30[ 30 | oo 0 |4 2]2
06-21-2-1-03-0-02 Marketing ustug| E 3 75 | 30 [15] 15 [ 0] 0 45 3111
06-21-2-1-03-0-03 Planowanie i organizacja programow sprzedazy| Z 4 |10 ] 60 [30[ 30 | oo 40 4122
06-21-2-1-03-0-04 Zarzadzanie marka| Z 3 75 | 45 [15] 30 [ o[ o 30 3|11 |2
06-21-2-1-03-0-05 Metodologia badari marketingowych| E 3 75 | 45 [15] 30 [ 0o [ o0 30 3|1 ]2
06-21-2-1-03-0-06 Projekt badari marketingowych| Z 4 100 | 60 |30 ]| 0 0 | 30 40 4|2 2
06-21-2-1-03-0-07 ie mar E 4 [100] 60 [30] 0 o | 30 40 4] 2 2
06-21-2-1-03-0-08 Controlling marketingu| Z 4 [100 | 60 |30 ] 30 [ 0| 0 40 4 (212
06-21-2-1-03-0-09 Komunikacja marketingowa| E 4 | 100 ]| 60 [30[ 0 o | 30 40 4 |2 2
06-21-2-1-03-0-10 Customer i E 4 [100 | 60 |30 30 [ 0| 0 40 4122
06-21-2-1-03-0-11 e-Marketing| Z 4 [100] 60 [30] 0 0 |30 40 4|2 2
06-21-2-1-03-0-12 Zachowania ie| E 4 | 100 60 [30[ 30 | o[ 0 40 4122
06-21-2-1-03-0-13 Techniki sprzedazy| Z 3 75 | 45 [15] 30 [ 0 [ o0 30 3 [1]2
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20[Modut przedmi i ikacj i -325
Przedmiot z obszaru komunikacjiI| 7 3 75 45 15 30 0 0 30 8] 1 2
Przedmiot z obszaru komunikadji II| 7 3 75 45 15 30 0 0 30 3 1 2
Przedmiot z obszaru komunikacji Ill| 7 3 75 45 15 30 0 0 30 8] 1 2
06-21-2-1-20-1-01 Reklama
06-21-2-1-20-1-02 PR
06-21-2-1-20-1-03 Merchandising
06-21-2-1-20-1-04 Techniki i narzedzia marketingu spolecznosciowego
06-21-2-1-20-1-05 Programy marketingu bezposredniego
9 [ 25135 | 45| 90 [ o | oo |9 [oJofJoJoJofoJoJofoJofo]s|eJo]JofoJoJofoJofoJoJofoJofoJo]Jofo]o
21[Modut przedmiotow obieralnych - wybrane aspekty marketingu - 3z 5
Przedmiot z obszaru marketingu I Z 3 85 45 15 30 0 0 40 3 1 2
Przedmiot z obszaru marketingu 11| 7 3 85 45 |15 [ 30 0 0 40 3 |1]2
Przedmiot z obszaru marketingu IlI|  Z 3 85 45 15 | 30 0 0 40 3 |1]2
06-21-2-1-21-1-01 Tworzenie programaw lojalnosciowych
06-21-2-1-21-1-02 Nowoczesne instrumenty komunikacji marketingowej
06-21-2-1-21-1-03 Problematyka jakosci w marketingu
06-21-2-1-21-1-04 Event marketing
06-21-2-1-21-1-05 Marketing specjalistyczny
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04|Modut przedmioté i ych - i
06-21-2-1-04-0-01 Grafika komputerowaI|  Z 3 75 | 30 | o 0o |3 [ o 45 |3 2
06-21-2-1-04-0-05 Grafika komputerowa II| Z 2 50 | 30 | 0 0 |3 [0 20 2 2
06-21-2-1-04-0-02 Podstawowe narzedzia informatyczne 1| Z 2 50 | 30 | o I EE 20 |2 2
06-21-2-1-04-0-03 Podstawowe narzedzia informatyczne 1| Z 2 50 | 30 | 0 0 |30 20 2 2
06-21-2-1-04-0-04 Redakcja dokumentéw i wizualizacja danych| Z 2 50 | 30 | o 0o |3 [ o 20 2 2
1 (275150 | 0] o [150] o [ o |15 [5]0o]of[4]ofefo]Jofe]oJoJoJofoJoJofoJofoJoJofoJoJofoJofo]Jo|ofo
05|Modut dyplomowania
06-21-2-1-05-0-01 Seminarium dyplomowe| Z 4 [100] 30 [o] 3 [ofo 70 4 2
06-21-2-1-05-0-02 Przygotowanie pracy licencjackiej| Z 10 [ 250 | o 0 0 0| o 250 10
06-21-2-1-05-0-03 Praktyki studenckie ]| Z 12 [ 360 | 180 | 0 0 0 | o [180] 180 12
06-21-2-1-05-0-04 Praktyki studenckie 1| Z 12 | 360 [ 180 | 0 0 0 | o [180] 180 12
38 [1070 | 390 | 0 ] 30 [ o ] o [360] 60 [ 0] o ]ofo]of12]{o]ofo]JoJoJoJofoJoJ12[fo]Jofo]Jo|afo]2lofo]Jw[o]o|o]fo
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