Program studiow niestacjonarnych I stopnia (licencjackich) na kierunku Marketing i Komunikacja Rynkowa
obowiqzujqcy od roku akademickiego 2016/2017 ze zmianami od roku akademickiego 2017/2018 oraz 2018/2019
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Przedmioty ogdélnouczelniane:
1. |Ochrona wtasnosci przemystowej i intelektualnej Z 1 25 15 15 10 1 15
2. |Bezpieczenstwo i higiena pracy 7 1 25 5 5 20 1
3. |Przysposobienie biblioteczne Z 2 2 2
4. |Jezyk angielski /A 20 500 100 100 400 4 20 4 20 4 20 4 20 4 20
5. |WF Z 4 80 80 80 1 20 1 20 1 20 1 20
Razem:| 26 630 202 22 180 0 0 430 2 7 |20 5 40 5 40 5 40 4 20 5 1151 20
Modut przedmiotéw obowiazkowych - zarzadczych:
6. |Podstawy zarzadzania E 4 100 30 10 20 70 4 | 10| 20
7. |Matematyka E 5 125 40 20 20 85 5120 20
8. |Statystyka w zarzadzaniu Z 4 100 40 20 20 60 4 | 20 | 20
9. |Laboratorium metod statystycznych Z 2 50 20 20 30 2 20
10. |Zarzadzanie projektami Z 3 75 30 10 20 45 3 10 20
11. |Spoteczne aspekty zarzadzania E 4 100 40 20 20 60 4 | 20 | 20
Razem:| 22 550 200 80 80 20 20 350 9 1301 40 8 |40 ] 40 5 |10 20 | 20
Modut przedmiotéw obowigzkowych - biznesowych:
12. |Wprowadzenie do finanséw i rachunkowo$ci Z 4 100 30 10 20 70 4 | 10 | 20
13. |Podstawy ekonomii Z 3 75 30 10 20 45 3 |10 ] 20
14. |Autoprezentacja i umiejetnosci profesjonalne Z 2 50 20 20 30 2 20
15. [Podstawy prawa z uwzglednieniem specyfiki MiSP Z 3 75 30 10 20 45 3 |10 ] 20
16. |Zarzadzanie jakos$cig ustug E 4 100 40 20 20 60 4 | 20 | 20
17. |Techniki sprzedazy Z 3 75 30 10 20 45 3 | 10 | 20
18. |Komunikacja interpersonalna i techniki negocjacji Z 3 75 30 30 45 3 30
19. |Prawne i etyczne aspekty marketingu Z 2 50 20 10 10 30 2 10 | 10
20. [Nowoczesne finansowanie biznesu 7 3 75 30 10 20 45 3 10 | 20
21. |Przedsiebiorczo$¢ w matej firmie Z 3 75 30 10 20 45 3 | 10| 20
Razem:| 30 750 290 90 200 460 | 10 | 30 | 60 7 130 40 2 20 11 | 30 | 80
Modul przedmiotéw obowigzkowych - marketingowych:
22. |Podstawy marketingu E 4 100 30 10 20 70 4 | 10| 20
23. |Marketing ustug E 3 50 20 10 10 30 3 | 10| 10
24. |Planowanie i organizacja programow sprzedazy Z 4 100 20 10 10 80 4 | 10| 10
25. |Zarzadzanie marka Z 3 75 20 10 10 55 3 [ 10| 10
26. |Metodologia badan marketingowych E 3 75 30 10 20 45 3 |10 ] 20
27. |Projekt badan marketingowych Z 4 100 40 20 20 60 4 | 20 20
28. |Zarzadzanie marketingowe E 4 100 40 20 20 60 4 | 20 20
29. |Controlling marketingu Z 4 100 20 10 10 80 4 | 10 | 10
30. |Komunikacja marketingowa E 4 100 40 20 20 60 4 | 20 20
31. |Customer Relationship Management E 4 100 40 20 20 60 4 | 20| 20
32. |e-Marketing /A 4 100 20 10 10 80 4 | 10 10
33. |Zachowania konsumenckie E 4 100 30 10 20 70 4 | 10| 20
Razem:| 45 1100 350 160 120 70 750 4 [10] 20 3 |10 ] 10 11 | 30 | 50 15 [ 60 | 20 40 | 12 | 50 | 20 30




Modut przedmiotéw obieralnych - komunikacja marketingowa:

34. |Przedmiot z obszaru komunikacji I Z 3 75 30 10 20 45 3 10 | 20
35. |Przedmiot z obszaru komunikacji 1 Z 3 75 30 10 20 45 3 10 | 20
36. |Przedmiot z obszaru komunikacji 111 Z 3 75 30 10 20 45 3 10 | 20
Razem: 9 225 90 30 60 135 9 [30 | 60
Modut przedmiotéw obieralnych - wybrane aspekty marketingu:
37. |Przedmiot z obszaru marketingu I Z 3 100 30 10 20 70 3 10 | 20
38. |Przedmiot z obszaru marketingu Il 7 3 100 30 10 20 70 3 |10 ] 20
39. |Przedmiot z obszaru marketingu III Z 3 100 30 10 20 70 3 10 | 20
Razem 9 300 90 30 60 210 9 [30 |60
Modutl przedmiotéw obowiazkowych - informatycznych:
40. |Grafika komputerowa I Z 3 75 20 20 55 3 20
41. |Grafika komputerowa II 7 2 50 20 20 30 2 20
42. |Podstawowe narzedzia informatyczne | Z 2 50 20 20 30 2 20
43. |Podstawowe narzedzia informatyczne II Z 2 50 20 20 30 2 20
44. |Redakcja dokumentéw i wizualizacja danych Z 2 50 20 20 30 2 20
Razem:| 11 275 100 100 175 5 40 6 60
Modut dyplomowania
45. [Seminarium dyplomowe Z 4 100 20 20 80 4 20
46. |Przygotowanie pracy licencjackiej YA 10 250 250 10
47. |Praktyka studencka I Z 10 240 240 10
48. |Praktyka studencka Il YA 10 240 240 10
Razem:| 34 830 20 20 810 10 10 4 20 10
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Przedmiot obieralny - komunikacja marketingowa (3 przedmioty do wyboru):

Przedmiot obieralny - wybrane aspekty marketingu (3 przedmioty do wyboru):

- Reklama - Tworzenie programow lojalnosciowych

- Public Relations (PR) - Nowoczesne instrumenty komunikacji marketingowej
- Merchandising - Problematyka jakosci w marketingu

- Techniki i narzedzia marketingu spotecznosciowego - Event marketing

- Programy marketingu bezposredniego - Marketing specjalistyczny

Program zatwierdzony przez Rade Wydziatu Zarzadzania na posiedzeniu w dniu 27 stycznia 2016 r. (obowiazujacy od roku akademickiego 2016/2017)

1.

Zmiany w programie studidéw wniesione przez Rade Wydziatu Zarzadzania na posiedzeniu w dniu 28 czerwca 2017 r. (z moca obowigzywania od roku akademickiego 2017/2018). Zmiany wprowadzono w zajeciach, realizowanych w 2 semestrze nauki:
- redukcja liczby godzin w ramach przedmiotu Marketing ustug do wymiaru: wyktad - 10 godz.; ¢wiczenia 10 godz. (3 ECTS)
- wprowadzenie zaje¢ z przedmiotu: Grafika komputerowa II w wymiarze: laboratorium - 20 godz. (2 ECTS)

2. Zmiany w programie studiéw wniesione przez Rade Wydziatu Zarzadzania na posiedzeniu w dniu 20 wrze$nia 2017 r. (z moca obowigzywania od roku akademickiego 2017/2018):

- przesuniecie zaje¢ - Seminarium dyplomowe - z semestru 6 na semestr 5 (zgodnie z Regulaminem prowadzenia prac dyplomowych i dyplomowania na Wydziale Zarzadzania Politechniki Lubelskiej,
zatwierdzonym przez Rade Wydziatu Zarzadzania PL w dniu 24 maja 2017 r.)

3. Zmiany w programie studiéw wniesione przez Rade Wydziatu Zarzadzania na posiedzeniu w dniu 30 maja 2018 r. (z mocg obowigzywania od roku akademickiego 2018/2019):

- zmiana liczby punktéw ECTS oraz struktury przedmiotéw obieralnych z obszaru marketingu - semestr 5 (3 ECTS / 10 wyktad + 20 ¢wiczenia),
- zmiana struktury przedmiotéw obieralnych z obszaru komunikacji - semestr 3 (10 wyktad + 20 ¢wiczenia).




