Uchwata Nr 44/2015/VIII
Senatu Politechniki Lubelskiej
z dnia 29 pazdziernika 2015 r.

w sprawie okreslenia efektow ksztatcenia dla studiow pierwszego stopnia
na kierunku ,,marketing i komunikacja rynkowa” o profilu praktycznym
prowadzonych na Wydziale Zarzqdzania

Na podstawie art. 11 Ustawy z dnia 27 lipca 2005 r. Prawo
o szkolnictwie wyzszym (t,j. Dz. U. z 2012 r., poz. 572, z p6zn. zm.), § 27 ust. 2
pkt 4 Statutu Politechniki Lubelskiej Senat u c h w al a, co nastepuje:

§1.

Senat Politechniki Lubelskiej okreéla efekty ksztalcenia dla studiow
pierwszego stopnia na kierunku ,marketing i komunikacja rynkowa”
o profilu praktycznym, prowadzonych przez Wydzial Zarzadzania,
stanowigce zalgcznik do niniejszej Uchwaly.

§2.

Uchwata wchodzi w zycie z dniem podpisania przez rektora
Politechniki Lubelskiej, z moca obowiazujaca od dnia 1 pazdziernika 2015 r.

Przewodniczacy
Sena&; Politechniki Lubelskle

" Re k[Aﬂ
Prof. dr hab. inz. Piotr Kacejko






f)

8)

h)

Zatgcznik

do Uchwaty Nr 44/2015/V1I1
Senatu Politechniki Lubelskiej
z dnia 29 pazdziernika 2015 r.

Ogoblna charakterystyka studiow pierwszego stopnia na kierunku
marketing i komunikacja rynkowa

Nazwa kierunku studiéw:
marketing i komunikacja rynkowa.

Poziom ksztalcenia:
studia pierwszego stopnia.

Profil ksztalcenia:
praktyczny.

Forma studiow:
stacjonarne, niestacjonarne.

Tytul zawodowy uzyskiwany przez absolwenta:
licencjat.

Przyporzadkowanie do obszaru lub obszaréw ksztalcenia:
w zakresie nauk spotecznych.

Wskazanie dziedzin nauki i dyscyplin naukowych, do ktérych odnosza
sie efekty ksztalcenia:

dziedzina nauk ekonomicznych, dyscyplina: nauki o zarzadzaniu,
ekonomia.

Réznice w stosunku do innych programéw o podobnie zdefiniowanych
celach i efektach ksztalcenia prowadzonych w Uczelni:

Program kierunku marketing i komunikacja rynkowa o profilu
praktycznym jest jedynym prowadzonym w Politechnice Lubelskie;.
Efekty ksztalcenia okreSlone dla kierunku marketing i komunikacja
rynkowa s czesSciowo zbiezne z efektami ksztalcenia dla kierunku
zarzadzanie oraz zarzadzanie i inzynieria produkcji w zakresie pokrycia
efektow ksztalcenia dla obszaru nauk spotecznych. Program ksztalcenia na
kierunku marketing i komunikacja rynkowa przyporzadkowany jest
wylacznie do obszaru nauk spolecznych i nie umozliwia nabycia
kompetencji inzynierskich.



2. Opis sylwetki absolwenta studiow obejmujacy: opis ogdlnych celow
ksztalcenia oraz mozliwosci zatrudnienia (typowe miejsca pracy)
i kontynuacji ksztalcenia przez absolwentéw studiow

Sylwetka absolwenta kierunku marketing i komunikacja rynkowa

Marketing i komunikacja rynkowa to kierunek studiéw o charakterze
praktycznym, ktérego celem jest przygotowanie absolwenta do pracy
w mikro-, matych i srednich przedsiebiorstwach, na stanowiskach zwigzanych
z marketingiem lub sprzedaza. Absolwent kierunku jest przygotowany do
pelnienia funkcji pracownika dzialu obslugi klienta, handlowca lub
kierownika biura handlowego, merchandisera, specjalisty ds. dzialan
promocyjnych, specjalisty ds. reklamy, specjalisty ds. PR i kontaktow
z mediami, specjalisty ds. badan marketingowych, account managera
w agencji reklamowej, jak réwniez brand lub category managera
w przedsiebiorstwach handlowych badzZ produkcyjnych. R6wnoczeénie studia
na kierunku marketing i komunikacja rynkowa przygotowuja do prowadzenia
wlasnej dziatalnosci, zwlaszcza w sektorze ustugowym lub handlowym.

Absolwent kierunku jest ponadto przygotowany do zmian
organizacyjnych i szybkiej adaptacji w mikro-, malym i Srednim
przedsiebiorstwie oraz wspoétpracy pomiedzy stanowiskami czy dzialami.
Posiada wiedze dotyczaca komunikacji wewnetrznej, w tym nieformalnej,
oraz umiejetnoéci interpersonalne, umozliwiajace efektywna komunikacje ze
wspolpracownikami, a  takze  wszechstronng  realizacje  procesu
sprzedazowego oraz budowanie dtugotrwatej i pozytywnej relacji z klientem.

Absolwent kierunku marketing i komunikacja rynkowa zna zasady
funkcjonowania mikro-, malych i srednich przedsiebiorstw, a takze rozumie
i potrafi wykorzystywaé w praktyce zasady rzadzace ekonomika prowadzenia
dzialalnosci gospodarczej, szczegolnie w zakresie tworzenia i prowadzenia
mikroprzedsiebiorstwa. Jest wyposazony w wiedze i umiejetnosci w zakresie:

— zarzadzania marketingowego, w tym marketingu ustug;
— dzialait promocyjnych (reklamy, public relations, organizowania
wydarzent promocyjnych, merchandisingu i in.);
handlu i obstugi klienta;
technik sprzedazy i negocjacji;
ksztaltowania jakosci ustug;
— budowania efektywnych programéw lojalnosciowych.

Absolwent jest przygotowany do planowania i realizowania marketingu
w mikro-, malych i érednich przedsiebiorstwach, z uwzglednieniem specyfiki
oferty ustugowej i uczestnictwa klienta w procesie tworzenia oferty. Posiada
umiejetno$¢ badania otoczenia rynkowego, w tym oferty konkurentéw,
wykonania segmentacji rynku i okreslania potrzeb klientéw docelowych,
ustalania celéw dziatarh marketingowych, tworzenia planéw marketingowych,
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budzetowania dziatan marketingowych, opracowania strategii
marketingowych oraz kontrolowania ich skutecznosci i efektywnosci, a takze
ksztaltowania partnerskich relacji z klientami. Potrafi praktycznie stosowac
zasady nowoczesnego zarzadzania jakoscia, szczegdlnie w zakresie systemow
normatywnych, jak tez rozumienia zakupowych zachowarn konsumenckich.

Absolwent kierunku marketing i komunikacja rynkowa zna i rozumie
zasady tworzenia zintegrowanej komunikacji marketingowej firmy z jej
otoczeniem bezposrednim oraz posrednim, ktdrej efektem powinno byc¢
tworzenie, utrzymywanie lub odzyskiwanie zamierzonego wizerunku firmy
oraz jej produktow na rynku. Absolwent potrafi zaplanowaé dzialania
promocyjne z wlasciwym wykorzystaniem narzedzi (reklamy, promocji
sprzedazy, sprzedazy osobistej, public relations, merchandisingu, marketingu
bezposredniego czy targéw i wystaw handlowych), potencjalu nowych
mediow 1 mediéw spolecznosciowych oraz nowych technologii.
Réwnoczes$nie absolwent jest wyposazony w podstawowe umiejetnosci
z zakresu technologii informacyjnych, dajace podstawe do efektywnej
wspodlpracy z jednostkami odpowiedzialnymi za przygotowanie dzialar
promocyjnych oraz umozliwiajace, w podstawowym zakresie, samodzielne
budowanie przekazu. Absolwent jest takze zdolny do krytycznej oceny
procesow komunikacji marketingowej, zaréwno =z punktu widzenia ich
efektywnosci, dopasowania do odbiorcy, jak réwniez zgodnosci z przepisami
prawa oraz normami spotecznymi i standardami branzowymi.

3. Wykaz zamierzonych efektoéw ksztalcenia

a) Zamierzone efekty ksztalcenia dla kierunku studiow marketing
i komunikacja rynkowa - studia I stopnia.
Zamierzone efekty ksztalcenia w zakresie wiedzy, umiejetnosci oraz
kompetencji spotecznych dla kierunku studiow i poziomu ksztalcenia
przedstawia Tabela nr 1.

b) Pokrycie efektow ksztalcenia dla obszaru ksztalcenia.
Pokrycie efektow ksztalcenia dla obszaru ksztalcenia przez -efekty
ksztalcenia dla kierunku studiéw w zakresie wiedzy, umiejetnosci oraz
kompetencji spotecznych przedstawia Tabela nr 2.

c) Pokrycie efektow ksztalcenia dla kwalifikacji zwiazanych z tytulem
zawodowym inzyniera przez efekty ksztalcenia dla kierunku studiéw.
W przypadku kierunku studiéw marketing i komunikacja rynkowa nie
wystepuja kompetencje inzynierskie ze wzgledu na charakter studiow
i nadawany tytul na studiach I stopnia (licencjat).



Ad a) Zamierzone efekty ksztalcenia

Tabela nr 1 - Zamierzone efekty ksztalcenia dla
studiéw I stopnia na kierunku marketing i komunikacja rynkowa

Opis efektéw ksztalcenia dla kierunku marketing i komunikacja rynkowa

Poziom ksztalcenia: studia I stopnia

Profil ksztatcenia:

praktyczny

Osoba posiadajaca kwalifikacje I stopnia:

Wiedza

1 | MiKR1P_W01

zna podstawy teoretyczne nauk o zarzadzaniu oraz
dyscyplin komplementarnych, w tym relacje zachodzace
pomiedzy wybranymi strukturami, instytucjami oraz
podmiotami rynkowymi

2 | MiKR1P_W02

rozumie podstawowe procesy i typowe zjawiska
zachodzace w organizacjach oraz pomiedzy ich
interesariuszami tworzacymi ich mikro- i makrootoczenie

3 | MiKR1P_W03

zna narzedzia i techniki budowania, koordynowania oraz
efektywnego podtrzymywania relacji pomiedzy
podmiotami rynkowymi

4 | MiKR1P_W04

ma wiedze na temat zjawisk, relacji oraz zmian
wystepujacych w otoczeniu rynkowym przedsigbiorstwa,
tlumaczy ich geneze oraz wyjasnia wplyw na sposéb
funkcjonowania organizacji

5 | MiKR1P_W05

definiuje dziatania marketingowe wystepujace
w poszczegoblnych obszarach funkcjonalnych
przedsiebiorstwa oraz zachodzace miedzy nimi relacje

6 | MiKR1P_WO06

zna i rozumie metody i instrumenty kontroli oraz oceny
podejmowanych dziatan, szczeg6lnie w zakresie
marketingu

7 | MiKR1P_WO07

zna typowe metody badan rynkowych w poszczegélnych
obszarach dziatalno$ci marketingowej przedsiebiorstwa:
badan klienta, produktu i jego jakosci, komunikacji

z otoczeniem i innych

8 | MiKR1P_W08

zna zasady organizacji i dzialania poszczegélnych
obszaréw marketingu, ich specyfike oraz zaleznosci
zachodzace miedzy nimi, ze szczeg6lnym
uwzglednieniem dzialalnosci rynkowej przedsiebiorstw




MiKR1P_WO09

objasnia i ilustruje znaczenie norm i standardow
w poszczegdlnych obszarach dziatalnosci organizacji

10

MiKR1P_W10

ma wiedze pozwalajaca diagnozowac i rozwigzywac
problemy funkcjonowania organizacji, powstajace

w poszczegdlnych obszarach jej dziatania, w tym

w obszarze proceséw marketingowych

11

MiKR1P_W11

zna zasady i techniki sprzedazy oraz budowania
dlugookresowych relacji z klientem

12

MiKR1P_W12

zna podstawowe zasady oraz etapy tworzenia planu
marketingowego

13

MiKR1P_W13

definiuje etapy procesu komunikacji marketingowej,
a takze posiada dogtebna wiedze o mozliwych do
wykorzystania w jej obrebie instrumentach i kanatach
przekazu

14

MiKR1P_W14

zna standardowe metody matematyczne i statystyczne,

w szczeg6lnosci wspomagajace procesy podejmowania
decyzji, oraz narzedzia gromadzenia, analizy i prezentacji
danych pierwotnych i wtérnych

15

MiKR1P_W15

wyjasnia role i znaczenie struktur oraz przepiséw
organizacyjnych, a takze relacje zachodzace miedzy nimi,
w celu uzasadnienia konkretnych dziatar

16

MiKR1P_W16

zna i rozumie podstawowe pojecia i zasady z zakresu
ochrony wlasnosci przemystowej i prawa autorskiego
oraz ochrony i bezpieczefistwa danych

17

MiKR1P_W17

zna ogodlne zasady podejmowania, organizowania,
prowadzenia i rozwoju form indywidualnej
przedsiebiorczosci

18

MiKR1P_W18

zna zasady, techniki oraz etapy prowadzenia negocjacji

Umiejetnosci

MiKR1P_U01

umie dociera¢ do Zrédet wiedzy, dokonywac ich oceny
oraz interpretacji, a takze praktycznie korzysta¢ z nich
w procesach zarzadczych, w tym z obszaru marketingu

MiKR1P_U02

wykorzystuje posiadang wiedze teoretyczng w praktyce:
do realizacji zadan z obszaru marketingu, a takze do
organizacji wspoldziatania proceséw marketingowych

z innymi obszarami funkcjonalnymi przedsiebiorstwa

MiKR1P_UO03

potrafi dobra¢, wykorzystac¢ oraz dokonac oceny
skutecznosci metod, technik i narzedzi stuzacych do
badania, opisu i praktycznej analizy stanu oraz kierunku
zmian otoczenia rynkowego organizacji




MiKR1P_U04

rozpoznaje, analizuje oraz interpretuje typowe problemy
zwigzane z aktywnoscia rynkowa podmiotu, powstajace
w otoczeniu organizacji i majace wplyw na jej
funkcjonowanie

MiKR1P_U05

potrafi diagnozowac i rozwigzywac problemy zwigzane

z podstawowymi instrumentami marketingu: produktem,
ceng, dystrybucja, promocja i personelem oraz posiada
umiejetno$¢ wdrazania i oceny opracowanych rozwigzan

MiKR1P_U06

umie interpretowac i wypelnia¢ na poziomie
podstawowym funkcje marketingu w organizacji,

w szczegOlnosci prowadzacej dziatalnosé ustugowa lub
handlowg, bazujac na wiedzy teoretycznej oraz
umiejetnosciach nabytych podczas praktyki zawodowej

MiKR1P_U07

potrafi w podstawowym zakresie organizowac
praktyczne dzialanie organizacji i/lub jej podstawowych
obszaréw, w szczeg6lnosci dotyczacych marketingu,
handlu i negocjacji, z wykorzystaniem réznorodnych
norm i regul oraz standardowych metod i narzedzi

MiKR1P_U08

potrafi stosowaé w praktyce wskazniki odzwierciedlajace
zewnetrzne i wewnetrzne aspekty realizowanych
procesOw zarzadzania, w szczeg6lnosci marketingu

MiKR1P_U09

podejmuje decyzje marketingowe, dokonuje oceny
proponowanych rozwiazan, potrafi je wdrozy¢, a takze
przewiduje praktyczne skutki wprowadzanych zmian

10

MiKR1P_U10

stosuje w procesach zarzadczych podstawowe metody
z zakresu matematyki i statystyki

11

MiKR1P_U11

potrafi prawidlowo postugiwac sie normami

i standardami (prawnymi, zawodowymi, etycznymi,
jakosciowymi i in.) w realizowanych procesach
marketingu, w szczegolnosci w obszarze komunikacji
z otoczeniem oraz budowania relacji z klientem

12

MiKR1P_U12

posiada umiejetnosci umozliwiajace podjecie, organizacje
i prowadzenie dziatalnosci gospodarczej

13

MiKR1P_U13

posiada umiejetnos¢ tworzenia typowych prac pisemnych
oraz wystgpien ustnych w jezyku polskim oraz jezyku
obcym, dotyczacych zagadnier zwigzanych z dzialaniem
organizacji, z wykorzystaniem podstawowych koncepcji
teoretycznych, a takze r6znych Zrédel

14

MiKR1P_U14

ma umiejetnosci jezykowe w zakresie studiowanej
dyscypliny, zgodne z wymaganiami okre$lonymi dla
poziomu B2 Europejskiego Systemu Opisu Ksztalcenia
Jezykowego




15

MiKR1P_U15

réznicuje potencjalne grupy docelowe klientow
organizacji, okreslajac ich charakterystyki oraz potrzeby
i oczekiwania odno$nie instrumentéw marketingu

16

MiKR1P_U16

przygotowuje, wdraza w praktyce oraz ewaluuje plan
marketingowy przedsiebiorstwa

17

MiKR1P_U17

stosuje w procesach zarzadczych podstawowe metody
z zakresu finanséw i rachunkowosci

18

MiKR1P_U18

opracowuje, wdraza i ocenia strategie komunikacji,
tworzac przekaz, dobierajac i wykorzystujac instrumenty
oraz techniki komunikacji przedsiebiorstwa z otoczeniem
rynkowym, a takze narzedzia oceny ich skutecznosci

19

MiKR1P_U19

zarzadza przebiegiem proceséw handlowych
w przedsigbiorstwie

20

MiKR1P_U20

potrafi analizowac oraz poddawac ocenie wizerunek
przedsiebiorstwa i/lub oferowanych przez niego marek

21

MiKR1P_U21

projektuje elementy systemu tozsamosci organizacji

22

MiKR1P_U22

wykorzystuje najnowsze techniki i technologie
informatyczne, Internet oraz nowe media do realizacji
zamierzonych celéw z zakresu zarzadzania, w tym
marketingu oraz handlu

Kompetencje spoteczne

MiKR1P_KO01

ma $wiadomos¢ poziomu swojej wiedzy i umiejetnosci;
rozumie potrzebe doksztalcania sie w celu podnoszenia
swoich kompetencji zawodowych i osobistych

MiKR1P_KO02

potrafi myslec i dziata¢ w sposéb przedsiebiorczy

MiKR1P_KO03

potrafi pracowac w grupie, przyjmujac w niej ré6zne role,
takze koordynujac jej prace

MiKR1P_K04

prawidlowo identyfikuje i rozstrzyga dylematy zwigzane
z wykonywaniem zawodu - jest swiadomy
odpowiedzialnosci zwigzanej z wykonywanym zawodem

MiKR1P_KO05

wykazuje inicjatywe i samodzielnos¢ w dziataniach
profesjonalnych, przyjmujac odpowiedzialnos¢ za swoje
decyzje

MiKR1P_KO06

potrafi budowac relacje interpersonalne
z interesariuszami organizacji oraz wspoétpracownikami,
szczegoblnie w zespole zadaniowym

MiKR1P_KO07

postepuje zgodnie z obowigzujacymi zasadami
autoprezentacji i wystgpierr publicznych




MiKR1P_KO08

jest sSwiadomy dylematéw etycznych i spotecznych
zwigzanych z realizowaniem dziataii marketingowych,
w szczegOlnosci w obszarze komunikacji
przedsiebiorstwa z otoczeniem

MiKR1P_K09

jest zdolny do zrozumienia potrzeb i oczekiwan klienta,
a takze czynnikow stojacych za jego decyzjami
1 motywacja

10

MiKR1P_K10

W sposob asertywny i z poszanowaniem jednostki
rozwiazuje konflikty i wypracowuje wspdlne stanowisko
- zar6wno w obszarze relacji przedsiebiorstwa

z otoczeniem, jak i wewnatrz organizacji

11

MiKR1P_K11

aktywnie i w sposéb otwarty podchodzi do dziatan
handlowych, dbajac o zadowolenie klienta oraz
wizerunek przedsigbiorstwa

10

Gdzie:

MiKR - kierunek studiéw: marketing i komunikacja rynkowa
1 - studia I stopnia

P - profil praktyczny

Symbol po podkreslniku:

W - kategoria wiedzy

U - kategoria umiejetnosci

K - kategoria kompetencji spotecznych

01, 02, 03 i kolejne - numer efektu ksztalcenia.




Ad b) Pokrycie efektow ksztalcenia dla obszaru ksztalcenia

Tabela nr 2 - Pokrycie efektow ksztalcenia dla obszaru ksztalcenia dla
studiéw I stopnia na kierunku marketing i komunikacja rynkowa

Nazwa
kierunku |marketing i komunikacja rynkowa
studiow
II:(s)zZtl:l)lTeniw studia I stopnia
Profil raktvezn
ksztalcenia |PT4YAY
Se};rer;(bol Odniesienie
ty . | Efekty ksztalcenia dla obszaru | do efektow .
ksztalcenia . Uwagi
dla nauk nauk spolecznych ksztalcenia
spolecznych dla kierunku
Wiedza
ma podstawowa wiedze
S1P WOl o charakterze nauk spotecznych, | MiKR1P_W01
- ich miejscu w systemie nauk MiKR1P_W03
i relacjach do innych nauk
ma podstawowa wiedze
o typowych rodzajach struktur
i instytucji spolecznych .
S1P_W02 | (kulturowych, politycznych, M¥KR1P_W02
, MiKR1P_WO05
prawnych, ekonomicznych),
w szczeg6lnosci ich
podstawowych elementach
ma podstawowa wiedze MiKR1P_WO01
s1p Wo3 | © relacjach miedzy strukturami | MiKR1P_WO02
- i instytucjami spolecznymiiich | MiKR1P_WO03
elementami MiKR1P_W04
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zna rodzaje wiezi spolecznych

w zakresie dziedzin nauki MiKR1P_WO02
S1P Wo4 i dyscyplin naukowych MiKR1P_W03
- wlasciwych dla studiowanego | MiKR1P_W04
kierunku studiéw i rzadzace MiKR1P_W13
nimi prawidlowosci
ma wiedze o cztowieku, )
w szczegéginoéci jako podmiocie M¥KR1P_WO3
konstytuujacym struktury M¥KR1P_W11
SIP_WO5 spoteczne i zasady ich M¥KR1P_W12
funkcjonowania, a takze xliﬁig_xig
dziatajacym w tych strukturach ' -
ma wiedze o metodach
i narzedziach, w tym technikach
pozyskiwania danych,
odpowiednich dla dziedzin
nauki i dyscyplin naukowych
wlasciwych dla studiowanego .
kierunkl}ll studiow ° MiKR1P_W06
. : ) MiKR1P_W07
S1P_W06 |pozwalajacych opisywaé .
struktury i instytucje spoleczne M¥KR1P_W10
C MiKR1P_W14
oraz procesy w nich i miedzy
nimi zachodzace, ze
szczegOlnym uwzglednieniem
wybranych instytucji oraz
organizacji spolecznych lub
gospodarczych
MiKR1P_W03
MiKR1P_W08
ma wiedze o normach i regutach | MiKR1P_W09
S1P_WO07 |organizujacych wybrane MiKR1P_W11
struktury i instytucje spoteczne | MiKR1P_W12
MiKR1P_W15
MiKR1P_W18
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ma wiedze o procesach zmian

wybranych struktur i instytucji | MiKR1P_W04
S1P_WO08 |spotecznych oraz ich elementéw, | MiKR1P_W06

o przyczynach, przebiegu, skali | MiKR1P_W10

i konsekwencjach tych zmian

ma wiedze o pogladach na temat

wybranych struktur i instytucji MiKR1P W01
S1P_W09 |spotecznych oraz rodzajow . .

wiezi spolecznych i ich MIKRIP_W02

historycznej ewolucji

zna i rozumie podstawowe

pojecia i zasady z zakresu
S1P_W10 |ochrony wlasnosci MiKR1P_W16

przemystowej i prawa

autorskiego

zna og6lne zasady tworzenia

i rozwoju form indywidualne;j

przedsigbiorczosci, MiKR1P WO8
sip w1 | Wykerzystujacej wiedze MiKR1P_W10

z zakresu. dziedzin nauki MiKR1P_W17

i dyscyplin naukowych

wlasciwych dla studiowanego

kierunku studiow

Umiejetnosci

potrafi prawidlowo MiKR1P_U03

interpretowac zjawiska MiKR1P_U04
S1P UO1 spoleczne (kulturowe, MiKR1P_U06

- polityczne, prawne, MiKR1P_UO08

ekonomiczne) specyficzne dla MiKR1P_U15

studiowanego kierunku studiéw | MiKR1P_U20

potrafi wykorzystac

podstawowa wiedze teoretyczna MiKR1P U0l

do szczegblowego opisu MiKRIP U03

i praktycznego analizowania MiKRIP U0S
S1P U0D jednostkowych proceséw MiKR1P U09

- i zjawisk spolecznych . .
(kulturowych, politycznych, ﬁiiﬁﬁ}gig
prawnych, gospodarczych) MiKRIP U20

specyficznych dla studiowanego

kierunku studiéw
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potrafi wlasciwie analizowac
przyczyny i przebieg wybranych
procesow i zjawisk spotecznych

(kulturowych, politycznych, xliﬁig_ggi
S1P_UO03 |prawnych, gospodarczych) M%KRlP_UOS
specyficznych dla dziedzin Ml .
. . iKR1P_U17
nauki i dyscyplin naukowych
wlasciwych dla studiowanego
kierunku studiow
potrafi prognozowac praktyczne
skutki konkretnych proceséw
i zjawisk spolecznych
(kulturowych, politycznych, MiKR1P_U05
ekonomicznych) MiKR1P_U08
S1P_U04 |z wykorzystaniem MiKR1P_U09
standardowych metod i narzedzi | MiKR1P_U10
wlasciwych dla dziedzin nauki | MiKR1P_U17
i dyscyplin naukowych
wlasciwych dla studiowanego
kierunku studiow
prawidtowo postuguje sie
systemami normatywnymi oraz
wybranymi normami i regutami
(prawnyn}l, zawodowyrpl, . MiKR1P_U07
S1P_UOQ5 |etycznymi) w celu rozwigzania Mi
. iKR1P_U11
konkretnego zadania z zakresu
dziedzin nauki i dyscyplin
naukowych wtasciwych dla
studiowanego kierunku studiow
MiKR1P_U02
posiada umiejetnos¢ MiKR1P_U06
wykorzystania zdobytej wiedzy, | MiKR1P_U07
S1P_U06 |z uwzglednieniem umiejetnosci | MiKR1P_U12
nabytych podczas praktyki MiKR1P_U16
zawodowej MiKR1P_U18
MiKR1P_U19

14




posiada umiejetnos¢ analizy

. . MiKR1P_U09
proponowanego rozwigzania MiKRIP U10
konkretnych probleméw . ~

S1P_UQ7 |i proponuje odpowiednie M¥KR1P_U16
- rozstrzygniecia w tym zakresie; M%KRH)_UW
posiada umiejetnos¢ wdrazania M%KRH)_UlS

o MiKR1P_U21
proponowanych rozwigzan

MiKR1P_U04

posiada umiejetnos¢ rozumienia | MiKR1P_UO05
S1P_UO08 |ianalizowania zjawisk MiKR1P_UO08

spotecznych MiKR1P_U15

MiKR1P_U20

posiada umiejetnosc¢

przygotowania typowych prac

pisemnych w jezyku polskim

ijezyku obcym uznawanym za

podstawowy dla dziedzin nauki

i dyscyplin naukowych MiKR1P_U13
S1P_UQ09 |wlasciwych dla studiowanego MiKR1P _U14

kierunku studiéw, dotyczacych | MiKR1P_U22

zagadnien szczegolowych,

z wykorzystaniem

podstawowych ujec¢

teoretycznych, a takze r6znych

Zrodet

posiada umiejetnos¢

przygotowania wystgpien

ustnych w jezyku polskim

ijezyku obcym, w zakresie

dziedzin nauki i dyscyplin

naukowych wtasciwych dla MiKR1P_U13
S1P_U10 |studiowanego kierunku MiKR1P_U14

studiéw, dotyczacych zagadnienn | MiKR1P_U22

szczegolowych,

z wykorzystaniem
podstawowych ujec
teoretycznych, a takze r6znych
Zrodet
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ma umiejetnosci jezykowe

w zakresie dziedzin nauki

i dyscyplin naukowych
wlasciwych dla studiowanego

S1P_U11 |kierunku studiéw, zgodne MiKR1P _U14
z wymaganiami okre$lonymi dla
poziomu B2 Europejskiego
Systemu Opisu Ksztalcenia
Jezykowego
Kompetencje spoleczne
s1p Ko1 |rozumie pqtrngg uczenia sie MiKR1P_ K01
przez cale zycie
. At bt s ., | MiKR1P_KO03
potrafi wspotdziataé i pracowacé MiKRIP K06
S1P_K02 |w grupie, przyjmujac w niej MiKR1P K07
rézne role . -
MiKR1P_K10
potrafi odpowiednio okresli¢ MiKR1P_K05
S1P KO3 priorytety stuzace realizacji MiKR1P_K07
- okreslonego przez siebie lub MiKR1P_K09
innych zadania MiKR1P_K10
prawidlowo identyfikuje ﬁiillgg_ﬁgg
S1P_K04 |i rozslfrzyga iylem;ty zv(;fle}zane MiKR1P_K07
z wykonywaniem zawodu MiKR1P_K10
umie uczestniczy¢
s O viup Ko
SIP_KQ5 | “POECEIYER IPORYEEIYET | MiKR1P_K06
gospodarczych, obywatelskich), .
. MiKR1P_K10
uwzgledniajac aspekty prawne,
ekonomiczne i polityczne
S1P K06 potrafi uz'upeln.lac 1'd'oskor/1a.11c MiKR1P_KO1
nabyta wiedze i umiejetnosci
MiKR1P_KO02
S1P K07 potrafi mysle¢ i dziatac MiKR1P_K05
- W sposOb przedsiebiorczy MiKR1P_K09
MiKR1P_K11
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Gdzie:
MiKR - kierunek studiéw: marketing i komunikacja rynkowa
1 - studia I stopnia
P - profil praktyczny
Symbol po podkreslniku:
W - kategoria wiedzy
U - kategoria umiejetnosci
K - kategoria kompetencji spotecznych
01, 02, 03 i kolejne - numer efektu ksztalcenia.
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